
Herzlich willkommen zu dieser Sonderausgabe unserer Zeitschrift Das Büro. Unser jährliches 
„Green Office“ erscheint nun schon zum dritten Mal in Folge. Das hat einen guten Grund: Beim 
aufgeflammten Umweltbewusstsein im Büro handelt es sich nachweislich nicht um einen nur 
kurzlebigen Modetrend. Hier ist etwas „nachhaltig“ in Gang gekommen. Die meisten Her- 
steller von Büroprodukten stellen diese immer umweltschonender her. Bürotechnik 
verbraucht nur noch einen Bruchteil der Energie alter Geräte. Der Recyclingpapier-Anteil 
nimmt weiterhin rapide zu. Immer öfter werden so genannte Green Meetings abgehalten 
– mit heimischem Mineralwasser, ohne papierne Handouts sowie häufig gleich per 
Videokonferenz. Und es gibt auch kaum noch eine Messe im Bürobereich, auf der die 
Ökologie kein großes Thema ist. 

Es wird oft bedauert, dass der in diesem Zusammenhang viel verwendete Begriff „Nachhal-
tigkeit“ gern etwas gedehnt wird. Aber ist das so schlimm? Der Begriff geht auf den Berg-
Hauptmann Hans Carl von Carlowitz zurück. Dieser schrieb 1713 von der „nachhaltenden 
Nutzung“ der Wälder. Die Grundidee dahinter, der Natur nicht mehr zu entnehmen als nach-
wachsen kann, ist noch viel älter. Prägend für die heutige Verwendung war die Definition 
der so genannten Brundtland-Komission der UN aus dem Jahre 1987. Ihr zufolge sollen 
die Bedürfnisse der Gegenwart nur so befriedigt werden, dass die Folgegenerationen dies 
auch noch mit den ihrigen können. Wenn nachhaltig also so viel heißt wie verantwortungs-
bewusst vorausdenken, dann sollte man es doch eher begrüßen, wenn dies auch in anderen 
Kontexten – etwa wirtschaftlichen – eine Rolle spielt. 

Spätestens seit der letzten, im Wesentlichen gescheiterten, UN-Klimakonferenz in Kopen-
hagen ist klar, dass der Handlungsspielraum der Politik in Sachen Klimaschutz sehr begrenzt 
ist. Deshalb kommt es nun mehr als je zuvor auf die Produzenten und die Händler, vor allem 
aber die Kunden an. Denn letztlich entscheiden diese durch ihre Kaufentscheidung, wie 
umweltschonend die Hersteller produzieren können. 

Entsprechend finden Sie in dieser Ausgabe viele wissenswerte Fakten, Tendenzen sowie  
Orientierungshilfen zum Thema. Und neben der Theorie präsentieren wir Ihnen wie gewohnt 
wieder viele praktische Lösungen. 
 
Lassen Sie sich inspirieren!

RN@OfficeABC.DE
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