
Editorial

Einladung zum Optimismus

Allen Unkenrufen zum Trotz beweisen die Referenzen in vor-
liegender Ausgabe den zahlreichen Skeptikern und Pessimis-
ten: Es gibt sie wirklich, die ideenreich gestalteten und ausge-
statteten Büros zum Wohlfühlen.

Und wie Sie auf den folgenden Seiten sehen, ist das anregende
Ambiente nicht nur auf Arbeitsräume beschränkt, es reicht vom
Empfangsbereich über Flure und Konferenzräume bis zur Ca-
feteria.

Farbigkeit und Hochwertiges sind im Kommen. Konventionel-
les weicht Überraschendem, das schöne Detail gewinnt (im)
Raum. Gegenstände allein sind nicht gefragt, zunehmend
kommt Gefühl ins Spiel.

Wie immer man zu dem einen oder anderen Beispiel steht, in
jedem Fall wird der Wille zur positiven Veränderung ebenso
deutlich, wie die Vielzahl der Möglichkeiten ein neues Le-
bensgefühl im Office zu wecken.

Ansprechendes Design und einfaches Handling – auch das
wird hier bewiesen – gehören für einen renommierten Produ-
zenten ebenso zusammen, wie der Einsatz für  optimale Funk-
tionalität und beste Gesundheit am Arbeitsplatz.

Guter Geschmack und bewährte Ergonomie sind untrennbar
und unverzichtbar für eine intelligent ausgewogene Raum-
konzeption, die auch künftig bestehen will.
Ich hoffe, der zündende Funke springt bald auch dort über, wo
noch Tristes im Office dominiert.

Bernd W. Fahland
BF@OfficeABC.DE                        

Office Brands OFFICE & OBJECT 2006 � 3



Inhalt

4 � Office Brands OFFICE & OBJECT 2006

Unbegrenzte Möglichkeiten
Ein neues Konzept 
der Raumgestaltung 14

Einfach nutzerfreundlich
Individuell angepasste 
Ausstattung 17

Anregende Arbeitsplätze
Flächeneffizienz und 
Wohlbefinden 18

Natürlich in die Zukunft
Neues Officekonzept 
WorkLab auf Naturholzparkett 20

Härtetest bestanden
Anforderungen über 
das normale Maß 22

Einladend offen
Wie ein klassischer 
Bodenbelag überzeugt 24

Fliesen machen mobil
Wie die Fläche flexibler 
genutzt werden kann 26

Archi-Neering verwirklicht
Synthese aus moderner Architektur 
und Spitzentechnologie 28

Spiel mit der Wahrnehmung
Identität schaffen und 
kreative Freiheit bieten 30

Im richtigen Licht
Innen und außen perfekt 
beleuchtet 32

Gute Laune garantiert
Clevere Produktideen 
mit Witz 34

Neue Nuancen entdecken
Glaskunst erweckt 
Aufmerksamkeit 36

Möbel und Medien
Synergie bietet überzeugende 
Lösungen 37

InspirationenBeispiele

Neues Lebensgefühl wecken
Raum-Appeal für die optimale Bürogestaltung 6
Gesund in die Zukunft
Der Schreibtisch des 21. Jahrhunderts 
ist elektrisch höhenverstellbar 8
Arbeitswelt bereichern
Mit Kunst und Kultur kommunizieren 10

OFFICE & OBJECT 2006

Verlag Frank Nehring GmbH · ISSN 1860-9406 · Einzelpreis 8,00 €

office brands
DAS MARKEN-MAGAZIN

Fo
to

:A
rm

st
ro

ng



Inhalt

Office Brands OFFICE & OBJECT 2006 � 5

Ganzheitliche Konzepte
Von der Raumplanung bis 
zur Schlüsselübergabe 40

Seminar-Kompetenz
Planung und Ausstattung 
für optimale Tagungsräume 42

Außergewöhnlich sitzen
Ausgezeichnete Lösungen 
aus Skandinavien 44

Neues Denken – Neues Sitzen
Besonderes Know-how 
in der Sitztechnik 46

Einfach ausgeklügelt
Klare Formen in 
konsequenter Qualität 48

Luftiges Design 12

Fortschrittliche Ergonomie 12

Modulares System 12

Minimalistische Geometrie 38

Ruhige Akustik 38

Hohe Ansprüche 38

IdeenLösungen Newskurz berichtet

QUALITY OFFICE
Deutsche Büromöbelhersteller 
legen die Messlatte höher

ULTIMA OFFICE
Visionen der Berufswelt von morgen 
und übermorgen 50


