Einladung zum Optimismus

Allen Unkenrufen zum Trotz beweisen die Referenzen in vor-
liegender Ausgabe den zahlreichen Skeptikern und Pessimis-
ten: Es gibt sie wirklich, die ideenreich gestalteten und ausge-
statteten Biiros zum Wohlfuhlen.

Und wie Sie auf den folgenden Seiten sehen, istdas anregende
Ambiente nicht nur auf Arbeitsrdume beschrankt, es reicht vom
Empfangsbereich Uber Flure und Konferenzrdume bis zur Ca-
feteria.

Farbigkeit und Hochwertiges sind im Kommen. Konventionel-
les weicht Uberraschendem, das schéne Detail gewinnt (im)
Raum. Gegenstande allein sind nicht gefragt, zunehmend
kommt Gefihl ins Spiel.

Wie immer man zu dem einen oder anderen Beispiel steht, in
jedem Fall wird der Wille zur positiven Verdnderung ebenso
deutlich, wie die Vielzahl der Mdglichkeiten ein neues Le-
bensgefiihl im Office zu wecken.

Ansprechendes Design und einfaches Handling — auch das
wird hier bewiesen — gehdéren flr einen renommierten Produ-
zenten ebenso zusammen, wie der Einsatz fur optimale Funk-
tionalitat und beste Gesundheit am Arbeitsplatz.

Guter Geschmack und bewahrte Ergonomie sind untrennbar
und unverzichtbar flr eine intelligent ausgewogene Raum-
konzeption, die auch kiinftig bestehen will.

Ich hoffe, der zindende Funke springt bald auch dort Gber, wo
noch Tristes im Office dominiert.

S ORI

Bernd W. Fahland
BF @ OfficeABC.DE
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Visionen der Berufswelt von morgen
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